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Über dieses Buch: Der vorliegende Band beschäftigt sich mit der Lei-
stungserstellung von Testimonialwerbung mit Sportprominenz und 
begegnet dabei insbesondere dem Forschungsdefizit einer mangelnden 
theoretischen Fundierung dieser Werbeform. Daher erfolgt zunächst 
eine systematische Analyse der Interaktionen zwischen dem Werbung-
treibenden und dem Sporttestimonial auf Basis der Partialansätze der 
Neuen Institutionenökonomik, um die während der Leistungserstel-
lung auftretenden Qualitäts- und Verhaltensunsicherheiten zu iden-
tifizieren. Dabei liegt die Annahme zugrunde, dass jede auf Produkti-
onsseite nicht beseitigte Unsicherheit zu negativen Werbewirkungen 
auf der Rezeptionsseite führt, die den kommunikativen und ökono-
mischen Erfolg einer Werbekampagne in hohem Maße beeinträchtigen 
kann. Demzufolge werden institutionenökonomische Transaktionsde-
signs entwickelt, die eine Reduzierung der nachfragerbedingten Pro-
bleme bei der Besetzung und Durchführung von Werbekampagnen mit 
prominenten Sporttestimonials gestattet.

Im empirischen Teil wird abschließend der institutionenökono-
mische Lösungsmechanismus des Screenings im Sinne einer kontinu-

ierlichen Beobachtung des relevanten Markts der Sporttestimonials 
praktisch umgesetzt. Dieses Screening erfolgt mittels einer Inhalts-
analyse der Anzeigenwerbung deutscher Publikumszeitschriften im 
Zeitraum von 1995 bis 2005, die im Längsschnitt- und Strukturdesign 
angelegt ist, um potenzielle Veränderungen der Testimonialwerbung 
im Zeitverlauf und Prominenzvergleich zu ermitteln. Darüber hinaus 
wird die werbliche Präsenz der prominenten Markenbotschafter nach 
den Kriterien Geschlecht, Nationalität, Sportart und beworbener Pro-
duktkategorie ausgewertet. Mit insgesamt 72.535 analysierten Anzei-
gen in 22 Printtiteln gehört die Untersuchung zu den weltweit umfang-
reichsten empirischen Werbestudien der vergangenen 30 Jahre. 

Über die Autorin: Dr. Daniela Schaaf ist Wissenschaftliche Mitar-
beiterin am Institut für Kommunikations- und Medienforschung der 
Deutschen Sporthochschule Köln.
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