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Uber dieses Buch: Methodenkombinationen stehen auf der Liste der
Qualititsempfehlungen fiir die empirische Forschung ganz oben, sind
methodologisch aber kaum reflektiert und werden in der Praxis auch
nicht alltiglich angewendet. Hier setzt das Buch an. Ausgewihlte
Autor(inn)en, die selbst Mehrmethodenstudien durchgefiihrt haben,
sollen diese unter dem praktisch-methodischen Aspekt erldutern und
theoretisch-methodologisch reflektieren. Die Auswahl der Autor(inn)
en und Studien erfolgt durch eine Sichtung der wichtigsten Fachzeit-
schriften der Kommunikationswissenschaften. Dabei sollen méglichst
unterschiedliche Methodenkombinationen (verschiedene Methoden:
Inhaltsanalyse, Befragung, Beobachtung inklusive verschiedener Va-
rianten, verschiedene Methodologien: qualitativ-quantitativ) in ihrer
praktischen Durchfiithrung beriicksichtigt werden. Zusitzlich wird
die Art und der Zweck der Kombination reflektiert: Sollen sich die
Methoden erginzen, gegenseitig validieren? Ist ihr Einsatz simultan
oder aufeinander aufbauend? Kompensieren sich die Nachteile einzel-
ner Methoden durch den Einsatz weiterer Methoden oder entstehen
Folgeprobleme (aus der spezifischen Kombination)? Der Band wird
eingeleitet mit einem Beitrag der Herausgeber zur Problematik der
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Mehrmethodenkombinationen. Dazu gibt es Vorarbeiten: eine (noch
nicht erschienene) Aufsatzpublikation und eine ausfiihrliche Recher-
che von Mehrmethodenstudien in den Zeitschriften Publizistik und
Medien und Kommunikationswissenschaft. Das Buch richtet sich an alle
empirisch arbeitenden Kommunikations- und Medienwissenschaft-
ler. Es kann in fortgeschrittenen Methodenkursen eingesetzt werden,
ist aber nicht im engeren Sinn als Lehrbuch konzipiert.

Die Herausgeber: Wiebke Loosen ist Wissenschaftliche Mitarbeiterin
am Institut fiir Journalistik und Kommunikationswissenschaft der
Universitit Hamburg. Armin Scholl ist Akademischer Rat am Institut
fiir Kommunikationswissenschaft an der Westfilischen Wilhelms-
Universitit Miinster.
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