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Abkürzungsverzeichnis

acta Allensbacher Computer- und Technik-Analyse
adm Arbeitskreis Deutscher Markt- und Sozialforschungsinstitute e.V.
ag.ma Arbeitsgemeinschaft Media-Analyse e.V.
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oecd Organisation for Economic Cooperation and Development
oms Online Marketing Service GmbH & Co. KG
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