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Werbung ist ein bedeutender Bestandteil der Kommunikationspraxis moderner 

Gesellschaften und Motor der Medien. Sie prägt Alltagserfahrungen, Ästhetik, Kon-

sumverhalten und Lebensstile ebenso wie die Medienentwicklung insgesamt. Sie 

ist ein gesellschaftlicher, politischer, kultureller und ökonomischer Faktor. Auch 

in der Kommunikations- und Medienwissenschaft gewinnt die Werbung als Analy-

segegenstand immer mehr an Bedeutung und so etabliert sich die Werbeforschung 

dort in Form der neu gegründeten Ad-hoc-Gruppe ›Werbekommunikation‹ in der 

Deutschen Gesellschaft für Publizistik- und Kommunikationswissenschaft (DGPuK).

Der vorliegende Sammelband untersucht inhaltliche und formale Qualitä-

ten der Werbung und der Werbeforschung aus unterschiedlichen Perspektiven 

und diskutiert den Status und die Entwicklungsmöglichkeiten kommunikati-

onswissenschaftlicher Werbeforschung. Das Buch beinhaltet, neben Beiträgen 

zu methodischen Fragen und Ergebnissen empirischer Studien über Qualitäten 

von Werbung in etablierten medialen und neuen situativen Kontexten, auch Im-

pulse für die Praxis.
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