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Über dieses Buch: Medieninhaltsanalysen stehen häufi g in der Kri-
tik, die Rezeptionsweisen des Publikums in ihrer Methodik, Katego-
rienbildung und Dateninterpretation nicht ausreichend zu beachten. 
Diese Arbeit prüft für das Beispiel tv-Programmanalysen, inwiefern 
Urteile von Rezipienten und daraus abgeleitete Bewertungssysteme 
eine geeignete Alternative zur inhaltsanalytisch angelegten Medien-
qualitätsforschung sind. 

Bezug genommen wird auf Erkenntnisse aus der differenziellen 
Rezeptionsforschung sowie auf jenen Zweig der Wirkungsforschung, 
der von der Vorstellung von einem Kognitionszyklus bzw. vom Ver-
stehen als Interaktion ausgeht. Die vorliegende Arbeit stellt fest, dass 
Medienangebot und Medienrezeption verbundene Phänomene sind 
und in der Frage von Medienqualität(en) keine voneinander unab-
hängigen Erklärungen liefern. Hieraus wird der Vorschlag abgeleitet, 
die klassische Medieninhaltsanalyse gemäß dem Modell von diffe-
renzieller Rezeption in Richtung einer rezipiententypenspezifischen 
Inhaltsanalyse weiterzuentwickeln.

Über den Autor: jens woelke, Dr. habil., ist Privatdozent und Aka-
demischer Oberrat mit ständigen Lehraufgaben am Institut für Kom-
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