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Medieninhaltsanalysen stehen hiufig in der Kritik, die Rezeptionswei-
sen des Publikums in ihrer Methodik, Kategorienbildung und Datenin-
terpretation nicht ausreichend zu beachten. Diese Arbeit priift fiir das
Beispiel Tv-Programmanalysen, inwiefern Urteile von Rezipienten und
daraus abgeleitete Bewertungssysteme eine geeignete Alternative zur
inhaltsanalytisch angelegten Medienqualititsforschung sind.

Bezug genommen wird auf Erkenntnisse aus der differenziellen
Rezeptionsforschung sowie auf jenen Zweig der Wirkungsforschung,
der von der Vorstellung von einem Kognitionszyklus bzw. vom Ver-
stehen als Interaktion ausgeht. Die vorliegende Arbeit stellt fest, dass
Medienangebot und Medienrezeption verbundene Phinomene sind
und in der Frage von Medienqualitit(en) keine voneinander unabhin-
gigen Erklirungen liefern. Hieraus wird der Vorschlag abgeleitet, die
klassische Medieninhaltsanalyse gemifs dem Modell von differenzieller
Rezeption in Richtung einer rezipiententypenspezifischen Inhaltsana-

lyse weiterzuentwickeln.
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