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Uber dieses Buch: Die Fortschritte bei den bildproduzierenden Ver-
fahren haben dazu gefiihrt, dass die massenmediale Kommunikation
immer stirker durch Bilder geprigt ist. Aber die historisch fundierte
Perspektive auf den Iconic Turn enthiillt, dass Bilder und visuelle
Darstellungen seit jeher einen bedeutsamen Faktor im Prozess des
Medienwandels darstellen. Dieser Prozess lisst sich nur verstehen,
wenn die zeitliche Dimension dieses Wandels stirker in den Blick
gertickt wird.

Ziel des vorliegenden Buches ist es deshalb, den Iconic Turn vor
allem als historischen, langfristigen Entfaltungsprozess zu begreifen,
in dessen Folge die visuellen Aspekte der 6ffentlichen Kommunikati-
on nicht schlagartig, sondern kontinuierlich an Quantitit und Quali-
tit gewannen. Es zeigt sich, dass auch die kommunikative Logik der
Bilder, ihre Ausdruckspotenziale, ihre Wahrnehmung und Wirkung
sowie ihr Anteil an einer visuellen Konstruktion von Wirklichkeit
und einer Visual Culture, betrachtet und reflektiert werden sollten.

Vor diesem Hintergrund prisentiert der Band Historische Perspekti-
ven auf den Iconic Turn. Die Entwicklung der dffentlichen visuellen Kommuni-
kation die Ergebnisse einer gemeinsamen Tagung der beiden DGPuK-

Fachgruppen >Visuelle Kommunikation< und >Kommunikationsge-
schichte< und fasst die gegenwirtigen Forschungsstrémungen zum
Iconic Turn als historischen Entfaltungsprozess zusammen.

Uber die Herausgeber: Stephanie Geise ist seit 2010 Akademische Riitin
und Habilitandin an der Universitit Erfurt am Seminar fiir Empirische
Kommunikationsforschung & Methoden. Thomas Birkner ist Akademischer
Rat a. Z. am Institut fiir Kommunikationswissenschaft der Universitit
Miinster. Klaus Arnold ist seit 2010 Professor fiir Medien- und Kommunika-
tionswissenschaft an der Universitit Trier. Maria Léblich ist seit 2016 Pro-
fessorin am Institut fiir Publizistik- und Kommunikationswissenschaft der
FU Berlin. Katharina Lobinger ist seit 2011 wissenschaftliche Mitarbeiterin
am Zentrum fiir Medien-, Kommunikations- und Informationsforschung
(ZeMKI) und am Institut fiir historische Publizistik, Kommunikations- und
Medienwissenschaft (tPkm) der Universitit Bremen.

Weitere Informationen:
http://www.halem-verlag.de/historische-perspektiven-auf-den-
iconic-turn/
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