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Guido Zurstiege / Daniela Schlütz (Hrsg.)

Sozialität und Werbung

2016, 300 S., 17 Abb., 49 Tab., Broschur, 213 x 142 mm, dt.

Broschur	 978-3-86962-199-9	 EUR(D) 32,00	 sFr. 53,40 
E-Book (PDF)	 978-3-86962-198-2	 EUR(D) 27,99	 sFr. 31,00

Über dieses Buch: Medien sind soziale Institutionen der Verge-
meinschaftung. Seit dem Zeitalter der entfesselten Massenkommu-
nikation ist das Beziehungsmanagement westlicher Gesellschaften 
grundsätzlich gründlich in Bewegung geraten. Und die Werbung hat 
einen ganz entscheidenden Anteil an dieser Entwicklung. Werbung 
betreiben heißt unter den Bedingungen posttraditionaler Verhält-
nisse, Beziehungen zwischen Akteuren herzustellen, die wechselsei-
tig fremd füreinander geworden sind. Die Werbung hat sich in den 
vergangenen 200 Jahren zu einem der wichtigsten gesellschaftlichen 
Produzenten sozialer Güter entwickelt. Die Sozialität der Werbung 
ist daher eines der zentralen Themen der Werbeforschung.

Über die Herausgeber: Guido Zurstiege, Dr. phil., Professor für Medi-

enwissenschaft am Lehrstuhl für Empirische Medienforschung an der Uni-

versität Tübingen. Er ist Sprecher der Ad-hoc-Gruppe Werbekommunikation 

in der Deutschen Gesellschaft für Publizistik- und Kommunikationswissen-

schaft (DGPuK). Daniela Schlütz, Dr. phil., Wissenschaftliche Mitarbeiterin 

am Institut für Journalistik und Kommunikationsforschung (IJK) der Hoch-

schule für Musik, Theater und Medien Hannover (HMTMH). 

Weitere Informationen: 
http://www.halem-verlag.de/?p=15807
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