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Uber dieses Buch: Das Buch informiert kritische Leser, Horer
und Zuschauer, Politiker, Manager und Studierende iiber Risi-
kofallen in Medienberichten und wie man sie erkennt; welche
Risiken wir iiber- und unterschitzen und wie man sich dagegen
wappnet; wie sich die Risikokommunikation von Minnern und
Frauen unterscheidet, wie sich Emotionen auf die Einschitzung
von Risiken auswirken und die Nutzung von Risikoberichten
beeinflussen. Es wird auch gezeigt, bei welchen Entscheidungen
wir grof3e Risiken eingehen und bei welchen wir sie vermeiden;
warum wir auf Pseudosicherheiten hereinfallen und Politiker des-
halb gelegentlich folgenschwere Fehlentscheidungen treffen. Das
Buch gibt aber auch Antworten auf die alles tibergreifende Frage,
warum wir uns immer mehr vor Risiken durch Wissenschaft und
Technik fiirchten, obwohl diese nach wie vor mehr Risiken besei-
tigen als verursachen.

Weitere Informationen:
https://www.halem-verlag.de/risikofallen-und-wie-man-sie-vermeidet/

HANS MATHIAS KEPPLINGER, geb. 1943, hat in
Mainz, Miinchen und Berlin Politologie, Ge-
schichte und Publizistikwissenschaft studiert.
Er war Heisenberg-Stipendiat und von 1982
bis 2011 Professor fiir Empirische Kommuni-
kationsforschung an der Universitit Mainz.
Seine Forschungsschwerpunkte sind das Ver-
hiltnis von Realitit, Realititsdarstellung der
Medien und Realititswahrnehmung der Bevolkerung; das Selbst-
verstindnis und die Arbeitsweise von Journalisten; die Kommu-
nikation in Konflikten, Krisen und Skandalen sowie die Wirkung
von Medien auf Protagonisten von Berichten — Politiker, Juristen,
Manager, engagierte Biirger. Kepplinger war Gastwissenschaftler
u.a. an der uc Berkeley, der Harvard University und den Univer-
sitdten in Tunis, Lugano und Ziirich. Er ist Autor von mehr als 300
wissenschaftlichen Aufsitzen und 30 Biichern. 2012 wurde er von
der World Association of Public Opinion Research fiir die Kombi-
nation von Bevolkerungsumfragen, Medienanalysen und Reali-
titsindikatoren mit dem >Helen Dinerman Award<ausgezeichnet.
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