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In der Kommunikationswissenschaft haben sich vielfältige Methoden und Designs der 
Sozialwissenschaften etabliert, nicht immer jedoch ist ihre spezifische Anwendbarkeit 
geklärt. Der Band zeigt auf, welche besonderen forschungspraktischen und methoden-
theoretischen Bedingungen in kommunikationswissenschaftlichen Experimenten, Panel-, 
Pfad- oder Zeitreihenanalysen beachtet werden müssen und wie diese Verfahren optimal 
an die Fachperspektive angepasst werden können. 

Der Band wendet sich an Studierende sowie an Personen aus Praxis und Wissenschaft des 
Fachs Kommunikationswissenschaft, die sich für Fragen der Forschungslogik und der 
Beweisführung in der empirischen Forschung interessieren. 
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