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Über dieses Buch: Wer bestimmt, wer welchen Film sehen darf? Wer 

regelt die Frage des Urheberrechts im Internet? Wer findet Lösungen 

zur Regulierung von Spam? Altersfreigaben, Copyright-Gesetze und 

Datenschutzvorgaben sind heute immer weniger eine Frage der Medi-

enpolitik einzelner Staaten. Medienpolitische Entscheidungen werden 

zunehmend innereuropäisch ausgehandelt und von Privatwirtschaft 

und Verbänden mitgestaltet.

Media Governance fasst diese Entwicklung sich auflösender bzw. ver-

wischender Grenzziehungen zwischen national und international, öf-

fentlich und privat, innen und außen zusammen. Der Band beschreibt 

Theorien und Formen der Media Governance und bezieht sie auf kon-

krete Regelungsprobleme wie Urheberrechte, Medienkonzentration 

und Medienethik.

Dabei diskutieren die Beiträge den Nutzen dieses Begriffs zur Be-

schreibung von Veränderungen im Bereich der Medien und der Medi-

enpolitik: Was kann die politische Praxis mit dem Begriff anfangen? 

Brauchen wir den Governance-Ansatz überhaupt, wenn uns Begriffe 

wie Entscheidung, Regulierung, Steuerung, oder schlicht: Medienpo-

litik zur Verfügung stehen?
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ner A. Meier, Senta Pfaff, Manuel Puppis, Florian Saurwein, Wolfgang 

Schulz, Gunnar Folke Schuppert, Jan Schwate, Barbara Thomaß, Josef 

Trappel, Gerhard Vowe und Cornelia Wallner.

Über den Herausgeber: Patrick Donges, Dr., Jg. 1969, studierte Poli-

tische Wissenschaft und Journalistik an der Universität Hamburg. Von 

1995-1998 war er Wissenschaftlicher Mitarbeiter in Forschungsprojekten 

am Institut für Journalistik der Universität Hamburg sowie am Hans-
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Seine Forschungsschwerpunkte sind Politische Kommunikation, Me-

diensysteme und -strukturen in vergleichender Perspektive, Medienre-

gulierung sowie Medien- und Gesellschaftstheorien.
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