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Über dieses Buch: Mit Wie sind Bilder möglich? legt Mark Halawa eine 

Studie vor, die den Bildbegriff im Einklang mit phänomenologischen 

Bildtheoretikern an die Wahrnehmung bindet, ohne jedoch den für 

die Bilderkenntnis so wesentlichen Wahrnehmungsprozess vom Zei-

chenbegriff abzulösen. In Rekurs auf die erkenntnis- und wahrneh-

mungstheoretischen Gedanken des amerikanischen Semiotikers 

Charles Sanders Peirce (1839-1914) legt der Autor Argumente für eine 

semiotische Fundierung des Bildbegriffs vor, die die Konstitutionsbe-

dingungen des Bildes darin sehen, dass ein bestimmter Gegenstand 

von einem kompetenten Betrachter im Rahmen der Wahrnehmung als 

Bild verzeichnet werden muss. Zu erläutern, wie dieser Akt des Ver-

zeichnens konkret beschaffen ist, umschreibt neben einer kritischen 

Auseinandersetzung mit vorherrschenden Theorieansätzen zum Bild-

begriff das Hauptanliegen des Autors.

Die Universität Duisburg-Essen hat Wie sind Bilder möglich? mit dem 

Preis für innovative Denkanstöße in den Geisteswissenschaften ausge-

zeichnet.

Über den Autor: Mark Ashraf Halawa, geb. 1980, studierte Kommuni-

kationswissenschaft, praktischen Sozialwissenschaften und Psycholo-

gie an der Universität Duisburg-Essen sowie Philosophie und Kogni-

tionspsychologie an der Högskola i Skövde. Zwischen 2003 und 2007 

war er studentischer Mitarbeiter im Karl-Bühler-Editionsprojekt. Seit 

2007 ist er Wissenschaftliche Hilfskraft im Institut für Kommunikati-

onswissenschaft an der Universität Duisburg-Essen.
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