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Eggo Müller

Not only Entertainment. 
Studien zur Pragmatik und Ästhetik der  
Fensehunterhaltung

2011, 288 S., 7 Abb., Broschur, 190 x 120 mm, dt.
EUR(D) 25,00 / EUR(A) 25,60 / sFr. 42,10 
ISBN 978-3-938258-86-6

Über dieses Buch: Mit der Kommerzialisierung des Rund-
funks und der rasanten Entwicklung digitaler Kommunika-
tionsmedien hat sich Unterhaltung zu einem Leitkonzept in 
Kultur und Öffentlichkeit entwickelt, das in politischen, ökono-
mischen, pädagogischen, wissenschaftlichen und ästhetischen 
Diskursen immer häufiger positiv bewertet wird. Die in diesem 
Band versammelten Studien zur Pragmatik und Ästhetik der 
Unterhaltung entwerfen eine ästhetisch fundierte Theorie der 
Unterhaltung und zeichnen die Umwertung der Fernsehun-
terhaltung anhand richtungweisender Programme und Genres 
des ›neuen‹ Fernsehens der vergangenen fünfundzwanzig Jah-
re nach. Analysen von Fernsehfußball, Musikvideos, Familien-
serien, amerikanischen Quality-Drama-Serien, global zirkulie-
renden Unterhaltungsformaten und transformativem Reality 
tv zeigen vor dem Hintergrund der wachsender Bedeutung der 
Neuen Medien nicht nur auf, wie Unterhaltung gerade im digi-
talen Medienensemble ihre formierende ökonomische und äs-
thetische Kraft neu entfalten kann. In Auseinandersetzung mit 
wissenschaftlichen Debatten über die Digitale Kultur erörtern 
die in diesem Band versammelten Texte auch neue Perspekti-

ven, die sich für die Unterhaltungsforschung im Kontext von 
Medienkonvergenz und partizipatorischen Kulturen ergeben.

Über den Autor: 
Eggo Müller, Prof. Dr., geb. 1960, Associate Professor für Film 
und Fernehen am Department Medien und Kulturwissenschaft 
der Universität Utrecht. Direktor des Master-Programmes in 
Film- und Fernsehwissenschaften. Vize-Direktor des Zentrums 
für Wandel des Fernsehens der Universität Utrecht.

Weitere Informationen:
http://halem-verlag.lookingintomedia.com/shop/product_
info.php/products_id/234
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